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การบริหารจัดการ

การติดตามประเมนิผล
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นํ้าขาย
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การวเิคราะหเชิงปรมิาณและเชิงคุณภาพ

1.วิเคราะหการ

เพ่ิมปริมาณ

นํ้าขาย

เชงิปริมาณ เชิงคุณภาพ

แผนการตลาดเชิงรุก Service Plan

• นโยบายรัฐบาล 

• การทองเที่ยว

• Big event ในพ้ืนที่

• ตดิตามพฤติกรรมลูกคา

• การสงออก

• การฟนตัวของภาคธุรกิจ

ระยะสั้น 

- รายไตรมาส

- ราย 1 ป

ระยะกลาง

และระยะยาว

3-5 ป

Forecast

- หลักการทางสถิติ 

(Moving Average/

Time Serie/Seasonal)

- โปรแกรมทางคอมพิวเตอร

ปจจัยบวก

ปริมาณนํ้าขาย

ระยะสั้น 

- รายไตรมาส

- ราย 1 ป

ระยะกลาง

และระยะยาว

3-5 ป



ปริมาณน้ําขาย ปงบประมาณ 2566 

(สะสม 3 เดือน ต.ค.65 – ธ.ค.65)

24.056 ลาน ลบ.ม.

หนวย : ลาน ลบ.ม.

สถิตปิริมาณนํ้าขาย ยอนหลัง ป 2550-2566
หนวย : ลาน ลบ.ม.
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ปริมาณนํ้าขาย ปงบประมาณ 2550-2565

Growth (%)

ป 50-530.50% 

ป 54-571.22%
ป 58-620.10%

ป 63-654.94%

Covid-19



ปริมาณน้ําใชเฉล่ีย/ราย/เดือน ปงบประมาณ 2566 

(ต.ค.65 – ธ.ค.65)

59.87 ลบ.ม./ราย/เดอืน

หนวย : ลบ.ม.

สถิตปิริมาณนํ้าใชเฉลี่ย/ราย/เดือน ยอนหลัง ป 2550-2566
หนวย : ลบ.ม.

Covid-19 1. จํานวนลกูคา R1 เพ่ิมขึ้น แตปริมาณการใชน้ําลดลง

2. มีการยายฐานการผลิต ของลูกคา R2 (โรงงานยาสูบ)

3. ศูนยการประชุมแหงชาติสิริกิต์ิ ปดปรับปรุง ต้ังแต เม.ย. 62 –

ส.ค. 65
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ปริมาณนํ้าใชเฉลี่ย/ราย/เดือน ปงบประมาณ 2550-2565



จํานวนติดตั้งประปาใหม ปงบประมาณ 2566 

(สะสม 3 เดือน ต.ค.65 – ธ.ค.65)

651 ราย

หนวย : ราย

สถิตจิาํนวนติดตั้งประปาใหม ยอนหลัง ป 2560-2565
หนวย : ราย
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จํานวนติดตั้งประปาใหม ปงบประมาณ 2560-2565

Covid-19



ปริมาณนํ้าตอใหม ปงบประมาณ 2566 

(สะสม 3 เดือน ต.ค.65 – ธ.ค.65)

0.027 ลาน ลบ.ม.

หนวย : ลาน ลบ.ม.

สถิตปิริมาณนํ้าตอใหม ยอนหลัง ป 2560-2565
หนวย : ลาน ลบ.ม.
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ปริมาณนํ้าตอใหม ปงบประมาณ 2560-2565

Covid-19



ปริมาณน้ําแยกตาม RCI ปงบประมาณ 2566  (ต.ค.-ธ.ค.65)

ปริมาณนํ้าขาย (ลบ.ม.)

ราคาคาน้ําตอหนวย (บาท)

รายไดคานํ้า (บาท)

จํานวนลูกคา (ราย)

กปน.

R   :  9.80

C   :  13.89
I    :  15.04

สสส. เทียบ กปน.

R   :  0.39 

C   :  0.59
I    :  0.36



กําหนด Best , Base , Worst case  จากปจจัยบวก ลบ 

Best case    97.655 (+6.410)

Base case    93.745 (+2.501) 

Worst case  93.171(+1.926)

Forecast – Model Time Serie เชิงปริมาณ
แนวทางการ

เพ่ิมปริมาณ

นํ้าขาย

Service Plan

ฐานขอมูลป 2565

ตลาดเชิงรุก



สถานการณ ปจจัยบวก ปจจัยลบ ปจจุบัน อนาคต

จํานวนนักทองเที่ยวที่เพิ่มขึ้น

การจัด Event, การแสดงคอนเสิรต, การจัดนิทรรศการ

การกระตุนเศรษฐกจิของภาครัฐ (โครงการเราเที่ยว

ดวยกัน, โครงการสิทธิสวัสดิการแหงรฐั, โครงการชอป

ดีมีคืน, มาตรการลดภาษีทีดิ่นและสิ่งปลกูสรางป 2566, 
Amazing Thailand Roadshow 2023)

ธุรกิจอสังหาริมทรัพยและกอสรางขยายตัว

การกอสรางโครงการภาครัฐ

สงครามระหวางประเทศ

ความไมแนนอนของสถานการณวิกฤตตาง ๆ ทั่วโลก

คาครองชีพสูง, ภาวะหน้ีครัวเรือน

การบังคับใชมาตรการ LTV, การปรับขึ้นอัตราดอกเบี้ย

ตนทุนวัสดุกอสราง, ตนทุนแรงงาน

ปจจัยทางบวก ปจจัยทางลบ



คาดการณปริมาณนํ้าขายแยกตามโซน

โซน 07

11.858

โซน 06

11.222

หนวย : ลาน ลบ.ม.

โซน 05

21.449

โซน 01

26.305

โซน 04

22.911



POTENTIAL AREA 

เชิงคุณภาพ
แนวทางการ

เพ่ิมปริมาณ

นํ้าขาย



พ้ืนท่ีและกลุมลูกคาที่มีศักยภาพ

ZONE 

01

ZONE 

05

ZONE 

04

1. โรงแรม 01-1 เพ่ิม 19,500 ลบ.ม.

2. โรงแรม 01-2 เพ่ิม 18,500 ลบ.ม.

3. โรงแรม 01-3 เพ่ิม 14,500 ลบ.ม.

4. โรงแรม 01-4 เพ่ิม 13,000 ลบ.ม.

กลุมโรงแรม

1. มหาวิทยาลัย 01-1 เพ่ิม 40,000 ลบ.ม.

1. หางสรรพสินคา 01-1 เพ่ิม 22,500 ลบ.ม.

2. หางสรรพสินคา 01-2 เพ่ิม 22,000 ลบ.ม.

กลุมหางสรรพสินคา

กลุมจัดกิจกรรม

1. โรงแรม 05-1 เพ่ิม 36,500 ลบ.ม.

2. โรงแรม 05-2 เพ่ิม 21,000 ลบ.ม.

3. โรงแรม 05-3 เพ่ิม 17,000 ลบ.ม.

4. โรงแรม 05-4 เพ่ิม 15,000 ลบ.ม.

1. ศูนยการประชุม 05-1 เพ่ิม 59,093 ลบ.ม.

1. หางสรรพสินคา 05-1 เพ่ิม 12,000 ลบ.ม.

2. หางสรรพสินคา 05-2 เพ่ิม 7,000 ลบ.ม.

3. หางสรรพสินคา 05-3 เพ่ิม 3,000 ลบ.ม.

กลุมโรงแรม

กลุมหางสรรพสินคา

กลุมจัดกิจกรรม

1. โรงแรม 04-1 เพ่ิม 6,500 ลบ.ม.

2. โรงแรม 04-2 เพ่ิม 6,500 ลบ.ม.

3. โรงแรม 04-3 เพ่ิม 4,000 ลบ.ม.

4. โรงแรม 04-4 เพ่ิม 4,000 ลบ.ม.

1. สนามกีฬา 04-1 เพ่ิม 23,000  ลบ.ม.

1. หางสรรพสินคา 04-1 เพ่ิม 4,500 ลบ.ม.

2. หางสรรพสินคา 04-2 เพ่ิม 3,500 ลบ.ม.

กลุมโรงแรม

กลุมหางสรรพสินคา

กลุมจัดกิจกรรม

หมายเหต:ุ ขอมูลสะสม 3 เดือน (ต.ค.-ธ.ค. 65) เทียบกับปกอน 

:customer



การบริหารจัดการ

2



การบริหาร/กิจกรรมท่ีสงผลตอการจําหนายนํ้า

optimize 

demand & 

supply บริหาร

สูบจายตามความ

ตองการของลูกคา

ลาง T-strainer

6 เดือน/ครั้ง

ตรวจสอบมาตรไมเดิน/ 

มาตรผิดปกติ         

ใน Potential area

บริหารจัดการ

ขอรองเรียน

ตรวจสอบประเภท

การใชนํ้าใหถูกตอง

ตามพฤติกรรมลูกคา

บริหารสัญญางาน

กอสราง

เรงรัดการติดต้ัง

ประปาใหม

01 02 03 04 05 06 07



การติดตามประเมินผล 

3



Power BI / Optimize Demand Supply

        สสส. มีการประชุมติดตามการบริหารจัดการนํ้าและเพ่ิม

ประสทิธิภาพการบริหารจัดการนํ้าจํานวน 1 ครั้ง/สัปดาห      
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การบริหารจัดการ

การติดตามประเมนิผล
- Monitoring & Evalution

- Water Demand Forecasting 

(Best , Base , Worst case)  

- Optimize demand & supply



จบการนําเสนอ

Thank You


